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INSIGHTS INTERNATIONAL

g CONFIANZA DEL CONSUMIDDR (gl : En febrero 2025, el indice de confianza del consumidar fue de 46.3 puntos, mostrando

estabilidad respecto a meses anteriores. #EconomiaMX #Consumo www.[Research.mx

r"

@ EXPECTATIVAS DE AHORRD & : o de cada |0 mexicanos prevén ahorrar en los praximos 12 meses, alcanzando aZ.7 puntos en
tebrero 2024. #FinanzasPersonales #Ahorro www.[Research.mx

%> POSIBILIDADES DE COMPRA #&>: En febrero 2023, las posibilidades de compra se ubicaron en 30.6 puntos, con una ligera baja

respecto al afio anterior. #Lonsumo #México www.[Research.mx

% VACACIONES EN 2025 ¥ : 4 de cada 10 mexicanos consideran posible salir de vacaciones este afio, reflejando una mejora en |a
percepcion economica. #TurismoMX #Vacaciones www.[Research.mx

~ PERCEPCION ECONOMICA .~ : La percepcian de la situacidn econdmica actual se mantiene en 514 puntos en febrera 2025,

similar a enero (51.9). #Indicadorestconamicos #Mexico www. [Research.mx

g e Fuente: INEE, https://ww m/programas /en TR | CARLDS PENNA CHARDLET https://wa.me/374489193645
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INETE AL CANAL DE WHATSAPP Y RECIBE
ESTADISTICAS Y ENCUESTAS DIARIAS
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La confianza del consumidor en febrero fue de 46.3 puntos.

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
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Percepcidon econdmica en febrero 2023: estabilidad con al.4 puntos.

SITUACION ECONOMICA ACTUAL
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Fuente: INEGI. https://www.inegi.org.mx/programas/enco | CARLOS PENNA CHAROLET
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Expectativa econdmica en febrero 2023: ligera baja a 27.9 puntaos.
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Fuente: INEGI. https://www.inegi.org.mx/programas/enco | CARLOS PENNA CHARDLET
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Las posibilidades de compra bajan ligeramente en febrero 20235, pasando de 31.6 a 30.6 puntos.
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4 de cada 10 mexicanos consideran posible salir de vacaciones en 202a.

T POSIBILIDADES DE VACAGIONAR T
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Fuente: INEGI. https://www.inegi.org.mx/programas/enco | CARLOS PENNA CHARDLET



https://www.aapor.org/Education-Resources/Election-Polling-Resources/Sampling-Methods-for-Political-Polling.aspx
http://www.tresearch.mx/
mailto:TResearch.Mx@gmail.com
https://www.facebook.com/TResearch
https://twitter.com/TResearchMx
https://goo.gl/7iUYg7
https://www.linkedin.com/in/carlospennac/
https://www.youtube.com/channel/UCFPgNNOREZvMMfEbGJ_nX6A?view_as=subscriber
http://www.tresearch.mx/
https://wa.me/524499193645

2 de cada 3 mexicanos ahorran parte de sus ingresos en 202a.
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Fuente: INEGI. https://www.inegi.org.m
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a de cada 10 personas en México prevé ahorrar en los prdximos 12 meses.

§TF EXPECTATIVA DE AHORRD EN 1 AND §TF
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