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TResearch ISO 20252:2020 Código ICC/ESOMAR

28 preguntas de ESOMAR Código de Ética Mejores Prácticas para la Investigación

AAPOR Código de Ética WAPOR AAPOR ESOMAR

TResearch se ha apegado a los términos y definiciones de la Norma internacional ISO 20252:2020 que establece los requisitos de servicio para organizaciones y profesionales que llevan a cabo investigaciones de mercado, social y de opinión, así como al Código ICC/ESOMAR para la práctica de la

Investigación de Mercados, Opinión y Social y del Análisis de Datos y a las 28 preguntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, además del Código de Ética y Prácticas Profesionales y a las Mejores Prácticas para la Investigación de la American Association for

Public Opinion Research (AAPOR) y al Código de Ética de la WAPOR. “El cumplimiento de lineamientos como los de AAPOR o ESOMAR en este estudio no implica, en ningún caso, que algún Organismo Público avale la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.

LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR: 
SE MANTIENE POR SEGUNDO MES.

CON INFORMACIÓN DE INEGI

/2023
CARLOS PENNA CHAROLET 
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TResearch ISO 20252:2020 Código ICC/ESOMAR

28 preguntas de ESOMAR Código de Ética Mejores Prácticas para la Investigación

AAPOR Código de Ética WAPOR AAPOR ESOMAR

TResearch se ha apegado a los términos y definiciones de la Norma internacional ISO 20252:2020 que establece los requisitos de servicio para organizaciones y profesionales que llevan a cabo investigaciones de mercado, social y de opinión, así como al Código ICC/ESOMAR para la práctica de la 

Investigación de Mercados, Opinión y Social y del Análisis de Datos y a las 28 preguntas de ESOMAR para ayudar al investigador en la compra de muestras online, además del Código de Ética y Prácticas Profesionales y a las Mejores Prácticas para la Investigación de la American Association for

Public Opinion Research (AAPOR) y al Código de Ética de la WAPOR. “El cumplimiento de lineamientos como los de AAPOR o ESOMAR en este estudio no implica, en ningún caso, que algún Organismo Público avale la calidad de los resultados o conclusiones que se deriven de dicho estudio”.

INSIGHTS
 CONFIANZA DEL CONSUMIDOR : En febrero 2025, el índice de confianza del consumidor fue de 46.3 puntos, mostrando 

estabilidad respecto a meses anteriores. #EconomíaMX #Consumo www.TResearch.mx 

 EXPECTATIVAS DE AHORRO : 5 de cada 10 mexicanos prevén ahorrar en los próximos 12 meses, alcanzando 52.7 puntos en 

febrero 2025. #FinanzasPersonales #Ahorro www.TResearch.mx  

 POSIBILIDADES DE COMPRA : En febrero 2025, las posibilidades de compra se ubicaron en 30.6 puntos, con una ligera baja 

respecto al año anterior. #Consumo #México www.TResearch.mx 

 VACACIONES EN 2025 : 4 de cada 10 mexicanos consideran posible salir de vacaciones este año, reflejando una mejora en la 

percepción económica. #TurismoMX #Vacaciones www.TResearch.mx 

 PERCEPCIÓN ECONÓMICA : La percepción de la situación económica actual se mantiene en 51.4 puntos en febrero 2025, 

similar a enero (51.5). #IndicadoresEconómicos #México www.TResearch.mx 
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ÍNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

La confianza del consumidor en febrero fue de 46.3 puntos.
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Percepción económica en febrero 2025: estabilidad con 51.4 puntos.
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SITUACIÓN ECONÓMICA ACTUAL
FEBRERO DE CADA AÑO
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EXPECTATIVA ECONÓMICA A FUTURO
FEBRERO DE CADA AÑO

Expectativa económica en febrero 2025: ligera baja a 57.9 puntos.
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POSIBILIDADES DE COMPRA
FEBRERO DE CADA AÑO

Las posibilidades de compra bajan ligeramente en febrero 2025, pasando de 31.6 a 30.6 puntos.
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POSIBILIDADES DE VACACIONAR
FEBRERO DE CADA AÑO

4 de cada 10 mexicanos consideran posible salir de vacaciones en 2025.
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AHORRA ACTUALMENTE
FEBRERO DE CADA AÑO

2 de cada 5 mexicanos ahorran parte de sus ingresos en 2025.
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EXPECTATIVA DE AHORRO EN 1 AÑO
FEBRERO DE CADA AÑO

5 de cada 10 personas en México prevé ahorrar en los próximos 12 meses.
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https://twitter.com/TResearchMx
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https://www.youtube.com/channel/UCFPgNNOREZvMMfEbGJ_nX6A?view_as=subscriber
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https://wa.me/524499193645


FEB/2025 ASÍ VA LA ECONOMÍA LA CONFIANZA DEL CONSUMIDOR MÉXICO

https://wa.me/524499193645
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ÚNETE AL CANAL DE WHATSAPP Y RECIBE
ESTADÍSTICAS Y ENCUESTAS DIARIAS

(Pulsa el ícono para unirte)

Texto, Logotipo

Descripción generada automáticamente

Icono

Descripción generada automáticamente

Texto, Logotipo

Descripción generada automáticamente
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